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Целью изучения дисциплины является формирование результатов обучения, обеспечивающих 

достижение планируемых результатов освоения образовательной программы. 

                         

1. Место дисциплины в структуре ОП 
                         

Дисциплина Рынок рекламы и связей с общественностью в России и за рубежом входит в часть, 

формируемая участниками образовательных отношений (дисциплина по выбору) блока 

Б1.Дисциплины (модули)  

Предшествующие дисциплины по связям компетенций: Философия, История (история России, 

всеобщая история), Основы финансового и экономического анализа, Технологии работы в социальных 

сетях, Информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности, 

Предпринимательское дело, Управление человеческими ресурсами, Основы права, Гражданское 

право 

Последующие дисциплины по связям компетенций: Оценка стоимости бизнеса, 

Ценообразование в рекламном бизнесе, Управление рисками, Современные маркетинговые 

коммуникации, Теория и практика связей с общественностью, Планирование и организация 

коммуникативных кампаний и мероприятий, Креативные технологии в рекламе, Дизайн рекламного 

продукта, Фотолаборатория, Визуальные коммуникации 

                         

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине, обеспечивающие достижение 

планируемых результатов обучения по программе 
                         

Изучение дисциплины Рынок рекламы и связей с общественностью в России и за рубежом в 

образовательной программе направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:  

Универсальные компетенции (УК): 
УК-1 - Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять 

системный подход для решения поставленных задач 

Планируемые 

результаты 

обучения по 

программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

УК-1 УК-1.1: Знать: УК-1.2: Уметь: УК-1.3: Владеть (иметь 

навыки): 

основные принципы 

поиска, сбора, отбора, 

обработки и обобщения 

необходимой 

информации; виды задач 

по различным видам 

запросов; возможные 

варианты решения 

поставленной задачи 

анализировать задачи, 

выделяя их базовые 

составляющие; 

осуществлять поиск 

информации для решения 

поставленных задач; 

определять и 

ранжировать 

информацию, требуемую 

для решения 

поставленных задач; 

осуществлять поиск 

информации для решения 

поставленной задачи по 

различным типам 

запросов; при обработке 

информации отличать 

факты от мнений, 

интерпретаций, оценок, 

формировать 

собственные мнения и 

суждения, 

навыками обработки 

информации, интерпретаций, 

оценки, формирования 

собственного мнения и 

суждения, аргументации своих 

выводов, в том числе с 

применением философского, 

мировоззренческого и 

нравственного понятийного 

аппарата 



аргументировать свои 

выводы и точку зрения; 

рассматривать и 

предлагать возможные 

варианты решения 

поставленной задачи, 

оценивая их достоинства 

и недостатки 

УК-2 - Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы 

их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений 

Планируемые 

результаты 

обучения по 

программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

УК-2 УК-2.1: Знать: УК-2.2: Уметь: УК-2.3: Владеть (иметь 

навыки): 

правовые нормы, 

регламентирующие 

осуществление 

профессиональной 

деятельности; круг задач 

в рамках поставленной 

цели; оптимальные 

способы решения задач, 

исходя из действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений 

определять круг задач в 

рамках 

профессиональной 

деятельности, 

планировать 

собственную 

профессиональную 

деятельность, исходя из 

имеющихся ресурсов 

необходимыми знаниями для 

определения задач и выбора 

оптимальных способов их 

решения для достижения 

поставленной цели с учетом 

имеющихся ресурсов и 

правовых норм 

Профессиональные компетенции (ПК): 
ПК-2 - Способен планировать и подготавливать коммуникационные кампании и мероприятия 

Планируемые 

результаты 

обучения по 

программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-2 ПК-2.1: Знать: ПК-2.2: Уметь: ПК-2.3: Владеть (иметь 

навыки): 

механизмы реализации 

типовых алгоритмов 

проектов и кампаний в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью; 

основные маркетинговые 

инструменты при 

планировании 

производства и (или) 

реализации 

коммуникационного 

продукта 

готовить основные 

документы по 

сопровождению проекта 

в сфере рекламы и (или) 

связей с 

общественностью; 

принимает участие в 

организации и 

выполнении 

маркетинговых 

исследований, 

направленных на 

разработку и реализацию 

коммуникационного 

продукта 

навыками использования 

результатов исследований для 

планирования рекламной или 

PR- компании при создании 

коммуникационного продукта; 

навыками осуществления 

мониторинга обратной связи с 

разными целевыми группами 

                         

3. Объем и виды учебной работы  
Учебным планом предусматриваются следующие виды учебной работы по дисциплине:  

Очная форма обучения  

Виды учебной работы Всего час/ з.е.        



Сем 5        

Контактная работа, в том числе: 36.15/1        

Занятия лекционного типа 18/0.5        

Занятия семинарского типа 18/0.5        

Индивидуальная контактная работа (ИКР) 0.15/0        

Самостоятельная работа: 17.85/0.5        

Промежуточная аттестация 18/0.5        

Вид промежуточной аттестации: 

Зачет 

 

Зач 

       

Общая трудоемкость (объем части образовательной 

программы): Часы 

Зачетные единицы 

 

72 

2 

       

                         

 


