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Целью изучения дисциплины является формирование результатов обучения, 
обеспечивающих достижение планируемых результатов освоения образовательной программы. 
                         

1. Место дисциплины в структуре ОП 
                         

Дисциплина Стратегический маркетинг входит в обязательную часть блока 
Б1.Дисциплины (модули)  

Последующие дисциплины по связям компетенций: Стратегическая логистика, 
Распределительная и закупочная логистика, Логистическое проектирование товаропроводящих 
систем 
                         

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине, обеспечивающие достижение 
планируемых результатов обучения по программе 
                         

Изучение дисциплины Стратегический маркетинг в образовательной программе 
направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:  

Общепрофессиональные компетенции (ОПК): 
ОПК-5 - Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в менеджменте и 
смежных областях, выполнять научно-исследовательские проекты. 
Планируемые 
результаты 
обучения по 
программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ОПК-5 ОПК-5.1: Знать: ОПК-5.2: Уметь: ОПК-5.3: Владеть (иметь 
навыки): 

современные 
направления 
научных 
исследований в 
менеджменте и 
смежных областях 

обобщать и критически 
оценивать научные 
исследования в менеджменте 
и смежных областях, 
выполнять научно- 
исследовательские проекты 

навыками определения 
инструментария разработки 
мероприятий при выполнении 
научно- исследовательских 
проектов 

Профессиональные компетенции (ПК): 
ПК-2 - Способен выполнять маркетинговые действия по выбору каналов распределения 
(дистрибуции) 
Планируемые 
результаты 
обучения по 
программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-2 ПК-2.1: Знать: ПК-2.2: Уметь: ПК-2.3: Владеть (иметь 
навыки): 

маркетинговые 
действия по выбору 
каналов 
распределения 
(дистрибуции) 

выполнять маркетинговые 
действия по выбору каналов 
распределения (дистрибуции) 

навыками выполнения 
маркетинговых действий по 
выбору каналов распределения 
(дистрибуции) 

ПК-5 - Способен проводить научные исследования и разрабатывать на их основе планы по работе 
маркетинговой службы организации 
Планируемые 
результаты 
обучения по 
программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-5 ПК-5.1: Знать: ПК-5.2: Уметь: ПК-5.3: Владеть (иметь 
навыки): 



методы научных 
исследований и 
разработки планов 
по работе 
маркетинговой 
службы 
организации 

планировать деятельность 
маркетинговой службы 
организации на основе 
научных исследований 

навыками проведения научных 
исследований и разработки 
планов по работе 
маркетинговой службы 
организации 

                         
3. Объем и виды учебной работы  
Учебным планом предусматриваются следующие виды учебной работы по дисциплине:  
Очная форма обучения  

Виды учебной работы Всего час/ з.е.        
Сем 2        

Контактная работа, в том числе: 18.3/0.51        
Занятия лекционного типа 4/0.11        
Занятия семинарского типа 12/0.33        
Индивидуальная контактная работа (ИКР) 0.3/0.01        
Групповая контактная работа (ГКР) 2/0.06        
Самостоятельная работа: 199.7/5.55        
Промежуточная аттестация 34/0.94        
Вид промежуточной аттестации: 
Экзамен 

 
Экз 

       

Общая трудоемкость (объем части 
образовательной программы): Часы 
Зачетные единицы 

 
252 

7 

       

                         
 


